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DEPANNAGES PNEUMATIQUES

WYZ Group connecte
les réseaux de marque

Nous restons loutil de dé-
« 0 ¥ pannage en pneuma-
tiques des constructeurs pour leurs
réseauxy, lance Pierre Guirard. Le
fondateur de WYZ Group an-
nonce ainsi sa récente signature
avec Toyota Motor Europe. Le
projet est né en Suede avec un
portail pilote pour les achats
complémentaires des conces-
sionnaires. Cette année, Pneus
WYZ connectera les réseatix
francais puis portugais et alle-
mands aux stocks de grossistes
européens. Objectif : + 30 % de
ventes d'enveloppes et + 20 %
pour les roues. «Nos concessions
francaoises écoulent jusqu’a
160 000 pneus annuellement.
Elles peuvent grimper jusqu’a 10%
supplémentairesy, estime Sabine
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Fetu, responsable stratégie APY
chez Toyota Motors Europe.
L'an passé, Wyz Group a égale-
ment signé avec Volvo Belgique,
Hyundai et Ford en France. Il s'est
engagé dans la V2 du portail
Rpneu de Renault et s'est
rapproché de Michelin (voir
page 33). Wyz Group a écoulé
335000 pneusen 2017
(+ 23 %), généré 27 M€ de CA
dont 15 % via ses filiales export
(Belgique, Suéde, Espagne...).
Une progression en dega de ['ob-
jectif de 30 M€ prévu pour 2017,
«Clest vroi, Mais nous nous in-
dustrialisons et nous nous cali-
brons pour franchir la barre des
50 ME, condition pour posser
sous statut ET/ (Entreprise de
Taille Intermédiaire)». ®

! 4
Pierre Guirard, fondateur de WYZ Group, et Sabine
r stratégie aprés-vente Toyota Motors Europe.

v/
N

Page 1/1

WYZGROUP 7519973500507



